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Sosyal Kimlik Uriinii Olarak Kaft T-Shirtleri:
Tasarim Baskilari Uzerinden Géstergebilimsel Bir Analiz

Kaft T-Shirts As A Product Of Social Identity:
A Semiotic Analysis Through Design Prints

Didem OZSENLER!

0OZ: Her satin alinan bir iriin bireyin kimligine eklemlenmekte iken, Griiniin ortaya cikarken gecirdigi siirec tasarim hikayesi
olusturmaktadir. Bireyin o triini kullandigi sireg de bireyin kendi kimlik tasarim hikayesini olusturmaktadir. Dolayisiyla kimlik,
tasarim ve siireg birbiriyle var oldugu silirece bir hikaye olusturmaya zemin hazirlamaktadir. Bu ¢alismada amag bireyin Kaft
markasinin tasarim UrlinG t-shirtleri satin alirken gergekte sosyal kimligine hangi hikayeleri ekledigine dair bir inceleme yap-
maktir. Arastirmanin evrenini Kaft markasinin 68 tasarim t-shirtleri olusturmaktadir. Orneklem olarak arastirmaci tarafindan
segilen t-shirtlerden olusmaktadir. Baski ve t-shirt’lerin tasarim hikayeleri (mottolar ve tUnlulerin s6zleri) dikkate alinarak Kun-
rath vd. (2020)’'nin makalesinde yer alan 10 ayri kisilik 6zelligi; giiven (confidence), yaraticilik (creativity), duygular (emotions),
empati (empathy), etik (ethics), liderlik (leadership), motivasyon (motivation), agiklik (openness), sorumluluk (responsibility),
sosyal yetenekler (social ability) temalari segilerek bu temalara uygun sekilde yerlestirilmistir. Bu temalardan giiven (confi-
dence) ve sosyal yetenekler (social ability) temasina dahil edilebilecek bir t-shirt arastirmaci tarafindan bulunamadigindan
arastirmadan gikarilmistir. Bu temalara uygun olmayan ancak t-shirtlerin dahil olmasi gereken bes farkli tema daha eklenmistir.
Bu temalar gergeklik (reality) ve degisim (change), ice dontikluk (introversion), 6zglrliik (freedom) ve sinirlilik (boundedness).
Arastirmanin yonteminde arastirmaci tarafindan on Ug ayri temaya dahil edilen t-shirtler tasarim baskilari agisindan gosterge-
bilimsel analiz ile degerlendirilmistir. Arastirmada elde edilen temel sonuglar Kaft-tshirtlerinin kisilerin imaj satin almalarina
etki ettigi yonundedir. Ayrica en ¢ok duygulari ve yaraticiliklari yansitmak igin bu t-shirtleri giydikleri analiz sonucu ortaya ¢ik-
maktadir. Sozsiiz iletisimi destekleyen rlinlerin sosyal kimlikleri ortaya koyma konusunda hiz kazandirdigi ve kolaylastirdigi,
gruba aidiyeti arttirdigi distiniilmektedir.
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Extended Abstract: While each purchased product is added to our identity, the process the product goes through when it
comes to life creates a design story. The process in which the individual uses that product also creates the individual’s own
identity design story. Therefore, as long as identity, design and process coexist, it lays the groundwork for creating a story. The
aim of this study is to examine which stories the Kaft brand actually adds to their social identity when purchasing designer
t-shirts. The universe of the research consists of 68 design t-shirts of the Kaft brand. The sample consists of t-shirts chosen
by researcher. Considering the design stories (mottos and words of celebrities) of prints and t-shirts, Kunrath et al. (2020) ‘s
10 personality traits included in the article; confidence, creativity, emotions, empathy, ethics, leadership, motivation, open-
ness, responsibility, social skills ) themes were selected and placed in accordance with these themes. Among these themes,
a t-shirt matching the themes of confidence and social ability could not be found by both researchers and was excluded from
the study. Five different themes have been added that are not suitable for these themes but should be included in t-shirts.
These themes are reality and change, introversion, freedom and boundedness. In the method of the study, t-shirts included in
thirteen different themes by two researchers were evaluated with semiotic analysis in terms of design prints.

The findings of the research were evaluated in 13 different categories as indicating, indicator and shown. As a result
of this evaluation, 3 in openness category, 4 in change category, 17 in emotions category, 3 in empathy category, 2 in ethics
category, 6 in reality category, 3 in introversion category, 3 in leadership category, 5 in motivation category, 6 in freedom cat-
egory, 5 in limitation, 3 in responsibility. There are 8 t-shirts in the creativity category.

The theme of emotions with the most t-shirts; It is based on the foundations of emotions such as excessive domi-
nance and control of emotions will cause a lack of conscience, the imbalance of action and conscience, the need to connect
with the heart of the individual, the prisoner of human suffering, the lack of controlling emotions. All these connotations and
messages coincide with the individuality, aesthetics, and expression of Kaft t-shirts, as well as with the social identity creation
needs of individuals who want to create an identity, be included in the group and have a stance while being included. Kaft’s
design t-shirts support the creation of social identity as a commodity in terms of providing distinctiveness in the group, help-
ing them to identify, including one’s self in a category through social representations and positioning oneself differently from
others, comparing and contrasting.

When the creativity theme, which is another intense theme, is examined, it is seen that there are 8 t-shirts belong-
ing to this theme. Primarily, establishing a connection between two different materials evokes situations such as being able
to see events with logic, integration, mixing with inspiration, bringing together many different stimuli and creating something
new. It overlaps with both the social identity discourse and the comments made by Kaft t-shirts while positioning themselves.
It gives the message that individuals who want to make a difference in themselves should first be aware of their emotions and
then use their creativity by combining their minds with different beings.

There are 6 t-shirts in the Reality category. In this theme, he emphasizes that what is own and unique will be suc-
cessful, censorship and illusion will hinder development and progress, and will prevent them. While creating social identity,
he emphasizes that popular culture and consumerism will create a difference and subjectivity for himself even if he stands
against all the discourses that push the individual to become someone, even if he stays in the group or in the herd, and if
he can create an independent space, he can be successful. Even though popular culture has pushed the individual to “keep
hidden”, it has been argued that we cannot stay by ourselves with others, but the social identity doctrine and Kaft’s design
t-shirts, which are equivalent to it, are criticisms of this. The freedom category also consists of 6 t-shirts, similar to reality. It
emphasizes different living spaces, different preferences, connotations that every person is born the same and differs over
time.

There are 5 t-shirts in the limitation category, 5 in the motivation category, and 4 in the change. Limitation mostly
emphasizes that freedom will be destroyed if these limits are exceeded, so the violation of living space, thought and emotion
area is wrong, and similarly emphasizes the individual. Motivation emphasizes that there are always good hopes for better,
development and accumulation, and most importantly, that people can find things that can motivate themselves. The catego-
ry of change emphasizes that by going through certain stages, different forms and structures will be reached by changing over
time, and that it is necessary to leave the comfort zone in order for the change to take place.

There are 3 t-shirts on the themes of openness, empathy, introversion, leadership and responsibility. The first two

categories, emotions and creativity, are two themes that flow spontaneously and do not require the responsibility of the in-
dividual, and are a structure more suitable for individuality. Therefore, it is not surprising that there are more t-shirts in these
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categories. However, empathy, interiority and responsibility are the elements that require thinking about the other person,
or making internal criticism, to carry responsibility to oneself and the outside, or only to oneself only to the outside, and it
is more opposite to the structure of emptiness and individuality. For this reason, it is thought that fewer t-shirts are included
in these categories. Ethics category was the category that included the least number of t-shirts. 2 t-shirts are included in this
category. It is a criticism of the unethical, the anti-peace, and the hindrance of development.

Key Words: Social Identity, Design Story, Kaft T-Shirt

GIRIS

21. yizyilda kiresellesme ile baslayan ve bilgi iletisim teknolojilerinin hizla 6nem kazanmasiyla devam eden re-
kabet pazari bireylerin hayatlarina islemektedir. Her glin pazara giren ve rekabete katilan o kadar fazla marka
vardir ki birey satin alma davranisini gergeklestirirken karar vermekte zorluk cekmektedir. Bu baglamda bireylerin
de rekabete daha hizl bir sekilde katilim gdstermeleri icin dijital teknoloji diinyasi hizlica zaman mekan birlikte-
ligini yok etmis ve bireylerin satin alma davranislarina dahil olmalarini kolaylastirmistir. Her giin pazara giren bu
Urlnler ozellikle marka olurken bir karakter yaratilarak rekabet etmektedirler. Bu sekilde bireylere o trini elde
ettiklerinde gizellik, seksilik, gii¢, cesaret, in vb. gibi soyut ya da somut birtakim hisler, duygular, kisilik, benlik
vaat etmektedirler. Benligini ya da kimligini ifade edemeyen kisiler bu Grilinlere sahip olup kolaylikla kendilerini
ifade etmeyi basarabilmekte, kimliklerini somut hale getirip daha anlamli kilmaktadirlar. Bunu bilen tasarimcilar
da bireylerin ihtiyaglari dogrultusunda sosyal hayata satin aldiklarinda daha kolay dahil olabilecekleri Grinleri
tasarlamaktadir. O Grln artik bireyin kimliginin bir pargasi gibi olmaktadir. Kisinin séyleyemediklerini séylemekte,
dahil olamadigi arkadas ortamlarina dahil olmasini saglamaktadir. Bu ¢alismada Kaft markasinin tasarim t-shirt-
leri ve tasarim hikayeleri sosyal kimlikle ortlisen yanlari agisindan incelenmekte ve tartisiilmaktadir. Arastirmanin
konusu geregi diger baski t-shirt markalari da arastiriimis ancak sosyal kimlik konusunda uyumlu olan sadece Kaft
marka t-shirtler bulunmustur tek bir marka Gzerinden yapilan bu analiz arastirmanin kisitini olusturmaktadir. Bu
calisma ile tasarim t-shirtlerinin bir sosyal kimlik yaratip yaratmadigi ve tasarim hikayelerinin analizde ne anlatma-
ya calistigi arastirmak hedeflenmistir.

1. Kavramsal Altyapi

Kisinin kendini tanimlamasina yardimci olan tasarim drinleri bireye stati, rol ve maddi olan birgok seyi katmasi-
nin yani sira kisiye empatik olma, 6zgtivenli olma, sosyal yetenekli olma, motivasyon, yaraticilik, sorumluluk sahibi
olma, etik olma, lider olma, acik fikirli olma, duygusal olma, gercekci olma, degisime acik olma vb. gibi soyut 6zel-
likler de kazandirmaktadir. Bunun disinda, kisinin kendi icin tanimladigi ancak disa vuramadigi 6zellikleri satin alip
kendisini ifade etmesine olanak saglamaktadir.

Kimlik kavrami tanim olarak, kisinin kendisine “Ben kimim?”, “Nelerden hoslanirim?”, “insanlarin géziin-
de nasil biriyim? ya da “Siz kimsiniz?” sorularina verilen cevaplar bltini olarak dustndlebilir (Vignoles, 2017, s.
1). Bu noktadan yola cikilarak kimligin kavram olarak bireysellikten dogmus oldugu varsayilabilmektedir. Farkli bir
tanima gore ise kimlik, hangi temel davranislari sectigini ve gosterdigini tanimlayan kisilik 6zellikleridir. Davranis
ve kimlik birbirinden farkli yapilar olsa dahi bu davranislari ortaya cikaran, nasil ve ne sekilde tepki koyacagini
secen bireyin kimligidir (Burke & Reitzes, 1981, ss. 83-84). Kisilere bedenlerinden harig birer 6zne gibi davranmak
dogru olmamaktadir. Kisi beden olarak, sosyal olarak, ruhsal ve psikolojik olarak bir biitlindlr. Buna bagli olarak
yeni sosyal teoriler, bireyi, “kimlik meselesi’ni” ve bireyin yeni durumunu tek tek degil, ego, birey ve benlik du-
rumlari ile birlikte degerlendirmektedir (S6zen, 2019, ss. 17-18). Bu tanimlardan yola gikarak kimlik, bireyin hayat
yolunda varolusunu olusturan ve varolus yaratimi siirecinde kendisine ¢arpan olaylara verdigi tepkilerinin kendine
ne sekilde sirayet ettigi seklinde tanimlanabilmektedir.

Kimligin bireysel boyutunun yani sira sosyal boyutu da bulunmaktadir. Sosyal yonuyle kimlik, digerleriyle
etkilesimin sosyal siirecleri dogurmasi, belirli zamanlarda ortaya ¢ikan rollere iliskin anlamlar tasimasi, bireyin
sembolik ve yansiyan birtakim 6zellikler gostermesi agisindan ¢ ana niteligi icinde barindirmaktadir. Bu nitelikler
ve sosyal durumlar kisilere referans gergeveleri ve bakis agilari sunmaktadir. Bireylerin sosyal bir gruba dahil ol-
masi sosyal kimlik, grubun duygu, diistince ve davranislari ile birlikte sekillenmekte bireyin sosyal kimligine boyut
kazandirmaktadir. Bir yonu ile ortak anlamlar taslyan bu sosyal etkilesimde kendilik/benlik sosyal grup kiltirintn
performansi ile olusmakta ve birey agisinda ayna vazifesi goriip kendisini degerlendirmesine olanak saglamakta-
dir (Cetin & Celebi, 2019, s. 314). Bireysel ve kolektif kimlik, “i¢sel” kendi-kimlik tespitinin oldugu kadar, digerleri
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tarafindan yapilan “dissal kimlik tespitinin de etkilesimsel bir Girlin(i olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Jenkins, 2016,
ss. 232-233). Kimlik hem séylemde- anlat, retorik ve simgeleme- hem de kimlik tespitinin pratik, cogunlukla da
maddesel, sonuglarinda Uretilmekte ve yenilenmektedir. Bu tanimdan da yola ¢ikarak kimlik kisinin kendi adina
tanimladig1 degerler butiiniiniin olmasinin yani sira kisinin digerleri ile birlikte etkilesim halinde iken pratikteki
davranislarini anlamlandirmasi, degerlendirmesi ve yeniden Gretmesi seklinde agiklanabilir.

GUnumuzde, 6nemli arastirma alanlarindan biri olan sosyal kimlik kurami, insanlarin kendilerini ve diger-
lerini farkh gruplara ait olarak algilama egiliminde olduklarini savunmaktadir (Kagitgibasi, 2004, s.218). Toplumsal
kimlik kuramina gore; bireyin gruba dahil olup grup Uyeleri ile 6zdesim kurmasi bireyin 6z saygisini artirmakta ve
bireyin 6z yeterlilik duygusuna yonelik olumlu kimlik duygusu olusturmasini saglamaktadir. Bireyin sahip oldugu
sosyal kimligin cesitli siniflari bulunmaktadir. Bu siniflar; “kategorilendirme”, “6zdeslesme”, “karsilastirma”, “psi-
kolojik ayristirilabilirlik” seklinde gorilebilmektedir (Tajfel & Turner, 1986, s.277). Bu siniflari tek tek incelemek

gerekirse:

Kategorilendirme: Secilmis nesneleri veya bireyleri, ayirt edilen birtakim ana niteliklerini belirleyerek
gruplara ya da siniflara ayirma stireci olarak tanimlanabilmektedir (Tajfel, 1981, ss. 281-282). Moscovici (1988,
s.215)’e gore toplumlar ve insanlar sosyal temsiller araciligiyla tanimlanabilir. Temsiller araciligiyla bireyler bir
olguyu hi¢ tanimadan bilmeden de kategorize ederek bilinmeyeni bilinir hale getirebilmektedirler.

Ozdeslesme: Sosyal kimlik kuramlarinin temel savunduklarindan biri de insanlarin benliklerini ve kabul
edilmis imajlarini koruyabilmeleri icin bir kuliibe, bir takima, bir partiye ya da sinifa aidiyet duymalari ve kendile-
rini bu gruplarla 6zdeslestirmeleridir. Ornegin; tutuklari takim maci kazandiginda kisinin kendisi ile gurur duymasi
buna 6rnektir (Kagitcibasi, 2004, s. 261).

Karsilastirma: Unal’in galismasinda, bireyler icsel bir egilim olarak “bizim” grubun 6zelliklerini “diger”
gruplarin ozellikleri ile karsilastirmaktadir. Bu karsilastirma genellikle “bizimkiler”i yiiceltirken “diger” grubunu
yerme ya da olumsuz degerlendirme egiliminde olmaktadir (akt. Ertirk, 2011, s.11).

Psikolojik Ayristirilabilirlik (Gruptaki Farkhiliklar): Unal ¢alismasinda, kendi grubu igindekileri birbirinde
ayirt edici nitelikleri ile de gorebilirken, farkli gruptakileri benzer bir bicimde algilamak ve farkli 6zellikleri yok
saymakta oldugunu vurgulamaktadir. insanlar digerlerinden olumlu anlamda ayrisma ve farkli kimliklere sahip
olma arzusundadir (akt. Ertiirk, 2011, s. 12). Ozet olarak; sosyal kimlik bireylerin ne zaman ve nasil bir bicimde
ozdeslik kurdugu, sosyal gruplarin yabancilara karsi olusturdugu davranis kaliplari ve bireyler arasindaki farkliliklar
ile ilgilenen hem psikolojik hem de sosyolojik yonleri olan bir kuramdir.

Ben degerini yliceltmek ben ve digerleri arasinda kiyas yaparak kendinin benlik degerini olusturmak sos-
yal kimligin bir parcasidir. Sosyal kimlik kurami da bazi varsayimlara sahiptir (Tajfel & Turner, 1979, s. 40; Van Dijk,
2001, s. 269). Bunlardan birincisi; insanlar olumlu bir benlik saygisi olusturabilmek ve bunu devam ettirebilmek
icin caba gdstermektedir, ikincisi; sosyal kimlik, benlik kavraminin bir pargasidir ve grup tyeligine dayanir. Ugiincii-
st de; olumlu bir sosyal kimlik elde etmek ve bu durumu devam ettirmek icin birey kendi grubunu (i¢ grup) diger
gruplardan olumlu olarak algilamaktadir (Tajfer, 1981, s. 255; Ashforth & Mael, 1989, ss. 20-22; Brewer, 1991, s.
476; Mael & Ashforth, 1992, ss. 104-105; Turner, Oakes, Haslam & McGarty, 1994, ss. 454-455; Hornsey, 2008, ss.
206-207).

Sosyal kimlik kavrami ve sosyal kimlik teorisi 6zellikle modern ¢aglardan itibaren bireyselligin 6n plana
cikmasinda 6nemli bir faktérdiir (Celik, 2012, s. 22). Birey kendini digerleri ile kiyaslamakta ve olumlu yonlerini
one cikarma egilimi gosterirken sosyal kimlik kisinin bireyselligine ve 6zglin degerine de katki saglamaktadir. Bir
baska gorise gore de kimligin bireysel deneyimlere de bagli sekillendigi ve bu sebeple bireyleri ya da toplumlari
digerlerinden ayiran ozellikler oldugu ifade edilmektedir (Asiliskender, 2004, s. 78). Kimlik kavrami literatirde
cogunlukla sosyal etkiler, sosyal temsiller, cevre ve kiltiiriin etkisi ile ortaya ¢ikan etkisinin daha yogun oldugu
gorisl baskindir. Buna bagli olarak kimlik; modernizm, postmodernizm, kiiresellesme, din, dil, devlet, etnisite ve
buna benzer unsurlarin kisi tizerindeki roliine bagli olarak ortaya ¢ikan olgu olarak gorilmektedir (Dalbay & Avci,
2018, ss. 20-21). Bir bireyin ne yapacagini, neye deger verecegini ve nasil davranacagini kimliginin belirlemesi sa-
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hip olunan kimligin Gzerinde toplumsal etkinin bir gostergesidir (Oyserman, Elmore & Smith, 2012, s. 72). Bireyin
ve toplumun kimlik Gzerindeki etkisi ve 6neminden yola ¢ikarak birey kimligini olustururken imajina olumlu katki
saglayacak maddi yatirnmlar yapmaktadir. Bu maddi yatirimlari agmak gerekirse kisinin sahip oldugu bes duyu
organi ile algilanabilen her seydir. Ornegin; kisinin giydigi kiyafet, ayakkabisi icin sectigi renk, kullandigi gantanin
tasarimi, yiziga, telefonu, arabasi vb. irili ufakl her sey kimligine eklemlenen ve kisiyi temsil eden pargaciklardir.
Tum bu parcaciklar birleserek bir kisilik olusturmaktadir. Bunu sadece maddi unsurlara indirgemek dogru degildir
manevi sahip olunanlar da kimligin bir parcasidir ancak 6zellikle neo-liberal tilketim ekonomisi maddi olan sahip-
likleri kimligin Gzerinde daha gorindr kilabilmek icin caba harcamaktadir. Giniimiz toplumunda kisi maddi bir
Grline sahip olup kolaylikla kendi kimligine manevi bir 6zellik atfini saglayabilmektedir.

Neo-liberal tiiketim ideolojisinin kiresellesmeyi ve rekabeti arttirmasi dolayisiyla yasanan tiketim toplu-
muna gegis, bircok kokli degisimin yasanmasina sebep olmaktadir. En temel olarak toplum icinde yasayan bireyin
sosyal kimliginin ihtiyaclarini karsilamak ve ihtiyaclarini yaratmak icin hazirlama ve egitiime tarzlari gelmekte-
dir. Bunun sonucunda tiiketimin bireylere “toptanci ve gevsek kimlikler” yarattigi sdylenebilmektedir. “Bauman’a
(1998, s. 29) gore “satin alinabilir, uzun siire dayanmayan, kolaylikla sokilebilen, tamamiyla degistirilebilir olan
sembollerden gevsekce olusturulmus ve genellikle magazalardan elde edilebilen “toptan kimlikler”, cagdas ya-
samin meydan okumalarina karsi koymak isteyen birinin kesin olarak ihtiyaci olan sey gibi gbziikmektedir.” “Bu
anlayis, son donemlerdeki sosyal statu kaygilarinin, gerektiginde iptal edilmeyecek kadar gliclii ve inatgi olan bir
kimlikten duydugu korkuyla beslenmektedir” (Karakas, 2006, ss. 4-5).

Tasarim; nesnenin renk ve bigiminde yaratici sonuglar ortaya koyan ve kisileri sasirtan, mutlu eden ve
kimliklerini olusturmada katki saglayan bir olgudur. Tasarim Grinler, 6zgtinlikleriyle bireyleri digerlerinden farkli
kilar. Uriin tasarimlari ile farkhlik yaratilarak bireylerin kendilerini 6zel hissetmeleri saglamaktadir. Birey tercihleri
dogrultusunda tasarim bir Griint kullandiginda, Griindeki renk ve bigimsel 6zellikler karsi tarafa kimligine iliskin
ipuclari vermektedir.

Kaft markasinin tasarim t-shirtleri, icinde bir fikri olan, 6zenerek hazirlanmis, farkli ve yaratici tGriinlere
sahip bir “tasarim markas!” olarak konumlandirilmistir. Siradanliktan hoslanmayan, estetik kaygisi olan popiler
kiltirden uzak ve sanatsever bir kitleye hitap etmektedir. Her tasarimi bir diisiinceden ya da mottodan yola ¢ika-
rak hazirlandigindan anlamlidir. Komik, bayagi, esprili tasarimlardan uzak oldugundan dolayi seviyelidir. Poptler
kiltirden uzak 6zgiin ve ilging konulara egilmeyi tercih etmektedir (Kaft, t.y.). Sosyal kimlik modern donemde
bireyselligin hiz kazanmasi ile ortaya ¢ikan bir kavram oldugundan dolayi, bir s6zi, séylemi, durusu, fikri, duygusu
olan, kendini ortaya koymaya calisan ve kendine 6zgii olmayi seven her bir bireyin kullandigi Grln, giydigi kiyafet,
tasidigi kol saati, aksesuarin bir uzuv ve kimligine eklemlenen bir parca oldugu varsayimindan yola cikarak Kaft
t-shirtlerinin bu baglamda sosyal kimliklerini yaratmalarina isik tutan, sdylemlerini kolaylayan, bireyselliklerine
boyut kazandiran bir sosyal kimlik GriinG oldugu vurgusu yapilabilir.

2. Arastirmanin Yontemi

Calisma nitel bir calisma olup gostergebilimsel bir analiz yontemi ile degerlendirilmistir. Saussure baglaminda
gosterge kavrami, bir kavram ile onun disa gosterim bicimi ile meydana gelmektedir. Saussure, kavramin tam
anlami ile nasil olustugunu ve neyin yerine denk distigu ile ilgilenmemektedir. Kavramin olusumu, dil disinda
gerceklesen zihinsel bir islemdir. Bes duyu organi ile farkh farkh gosterge tirlerini algilayabildigimiz, bunun yani
sira tim kiltir yasamimizin gostergeler tzerine kurulduguna dikkat ¢cekmektedir (Saussure, 1998’den aktaran
Akerson, 2005, ss. 93-94). Barthes (2005, s. 47) gostergenin, bir gdsteren ile bir gésterilenden meydana geldigini
belirtmektedir. Gosterenler diizlemi diiz anlatim diizlemini, gosterilenler dizlemiyse icerik dlizlemini olusturmak-
tadir. Gosterilen, gostergenin iki baglantisal 6gesinden biri olup diiz olarak gérilenin alt anlamini agiklamaktadir.
Gosterileni gosterenin zith yapan tek fark, gosterenin bir araci niteligi tasimasidir. Farkli bir anlatim ile goste-
ren gosterilenin anlamini ortaya ¢ikarmasina yarayan bir ara¢ gorevi gormektedir. Bu arastirmanin yonteminde
gosterge bilimsel analiz yontemi kullaniimistir. Arastirmanin evrenini biitin tasarim t-shirtleri olusturmaktadir.
Orneklemi Kaft Markasi’nin tasarim t-shirtleri arastirmacinin incelemesinden gegip (Kunrath, Cash & Kleinsmann,
2020, ss. 232-237)'nin makalesinde yer alan 10 ayri kisilik 6zelligi temalarindan uygun olan 8 temaya yaratici-
lik (creativity), duygular (emotions), empati (empathy), etik (ethics), liderlik (leadership), motivasyon (motivati-
on), aciklik (openness), sorumluluk (responsibility), yerlestirilen 68 t-shirt olarak secilmistir. Bu 8 kategoriye ek 5
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yeni kategori (gergeklik (reality) ve degisim (change), ice doniklik (introversion), 6zgurlik (freedom) ve sinirlilik
(boundedness) dahil edilmistir. Arastirma sorulari asagidaki sekilde belirlenmistir:

- Kaft markasinin tasarim t-shirtlerinin yaratmaya calistigi imaj ile yansiyan imaj birbiriyle értiismekte
midir?

- Kaft markasinin tasarim t-shirtlerindeki baskilardaki diiz anlami veren 6geler hangi kisilik 6zelligi tema-
larinda sikhkla kullanilmistir?

- Sosyal kimlik olusturmada Kaft t-shirtlerinin yeri nedir?

Verileri toplama asamasinda arastirmaci birbirlerinden bagimsiz olarak toplamda 136 tane t-shirtten 68
tanesini ayni temalara koymustur. Temalara konulan t-shirtler gostergebilimsel analize tabi tutulmustur. Goster-
ge, gbsteren ve gosterilenler tek tek analiz edilirken t-shirtiin baskisinda yer alan her bir 6geden ve tasarimcinin
belirlemis oldugu online (¢evrimigi) t-shirt satin alma asamasinda yer alan mottolar, tinlllerin sézlerinden olusan
tasarim hikayelerinden yararlanilmistir. Arastirmada gosterge Kaft t-shirtleridir. Gosteren her temaya yerlestirilen
t-shirtlerin Gzerinde yer alan ve diiz anlam veren tasarim 6gelerdir. Gosterilenler de tasarim 6gelerinin sembol-
leri, renkleri, ifadeleri ile vermek istedigi duyguya dayandirilarak degerlendirme yapilmistir. Calismayi asil sonuca
gotiren gosterilen ifadeleridir. Bu ifadeleri yakalamada yararlanilan semboller, renkler ve duygular bir arag olarak
arastirmaci tarafindan secilmistir.

3. Aragtirmanin Bulgulari

Arastirmanin bulgulari 13 ayri temaya yerlestirilmistir. Bu temalara 68 t-shirtiin tasarimcilar tarafindan verilen
adlari yazilarak gosterge, gosteren ve gosterilen analizden olusmaktadir.

Gorsel 1: Son Tren, Calamus, Documented

SON TREN CALAMUS

DOCUMENTED
Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020
Tablo 1: Aciklik kategorisi
T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen
Son Tren T-shirt Ugurum, Tren Caba
Calamus T-shirt Olta Sapi Umut
Documented T-shirt Suret Engellenmislik

Acikhk kategorisinde 3 t-shirt bulunmaktadir. “Son Tren” adl t-shirtlin géstereni ugurumun kenarinda bir
trendir. Ugurumun kenarinda belli bir hiz almis giden tren gosterendir. Gosterilen anlam ise kabugundan gikan,
hamle yapan, bir yola bas koyan insanlar i¢in yolculuk baslamistir ve bu yolculuga ¢ikan kisi cesaretli, basina ge-
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lebilecekleri goze almis kisilerdir. “Calamus” adli t-shirtlin géstereni olta sapidir. Gosterilen ise umuttur. “Docu-
mented” adli t-shirtlin gdstereni yiiz suretidir, gosterileni ise engellenmisliktir. YUz ifadeleri ile insanlarin gergek
duygularina ve disiincelerine erisilebilecegi metaforu duygu yikli insan yizinde gizlidir.

Gorsel 2: Tarwe, Pauw, Bluden, Change The Current

PAUW

Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020

Tablo 2: Degisim kategorisi

T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen

Tarwe T-shirt Arilar Emek

Pauw T-shirt Tavus kusu ve baliklar Surd, y1gin

Bluden T-shirt insanin kafasinin igi Karmasa, kaos

Change the Current T-shirt Balik Pargalardan olugan bitiin

Degisim kategorisinde 4 t-shirt bulunmaktadir. “Tarwe” adl t-shirt’in gdstereni arilardir. Gosterileni de
emektir. Gerekli olgunluga erisip birey olmayi basarabilen, birlikten ya da stiriiden kopup degisebilenin hayatta
kalabilecegidir. Bu degisim belirli olgunluga erip kozasindan ¢ikan kiiglik arilarin metaforundan yakalanabilmek-
tedir. “Pauw” adli t-shirt’lin gostereni tavus kusu ve baliklardir. Gosterilen stirl yigindir. Stirekli olanin, istikrar
saglayanin eninde sonunda degisecegi, doniisecegi ve amacina ulasacagini anlatmaktadir. “Bluden” adl t-shir-
tlin gostereni insan kafasidir. Gosterileni ise karmasa, kaostur. Degisimin insan zihnindeki gereksiz dislnceleri
ve birikimleri atmasi ile miimkiin olabilecegi gercegi acik¢a belirtiimese bile t-shirtlin web sitesinde satin alma
asamasinda ortaya konulan tasarim hikayelerinden cikarilmaktadir. Bu kategorinin son t-shirtli olan “Change The
Current” adli tshirtlin gostereni baliktir. Gosterileni ise pargalarin tamamlanarak bltini olusturmasidir. Strekli
olanin disina gikildiginda vaat edilenden daha fazla kazang saglanacagi yénundedir.
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Gorsel 3: Dradz, Bitten, Connection, Wired, Kern, Because of you, Control Pannel, Spark, Sakinlik,
It’s Temporary, Natural Beat, Cold Touch, Cordialis Aurka, Zig Zag Stone Stand, Wired Duo, Tekbant,
Kingdomless

{1 Ua

BITTEN CONNECTION WIRED

agt

KERN BECAUSE OF YOU CONTROL PANEL SPARK
SPARK IT'S TEMPORARY NATURAL BEAT COLD TOUCH

CORDIALIS AURKA ZIG ZAG STONE STAND WIRED DUO TEKBANT KINGDOMLESS

Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020
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Tablo: 3 Duygular kategorisi

T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen
Dradz T-shirt Catlak Tugla Kirik kalp
Bitten T-shirt Isirilmig elma, agirlk kitleleri Denge
Connection T-shirt Priz Olim
Wired T-shirt Bant ve ipler Tutsaklik
Kern T-shirt Organlar ve insan bedeni Duygu yoksunlugu
Because of you T-shirt Canliinsan silteti Duygularin kisitlanmasi
Control Pannel T-shirt Hiz ve siniri gosteren ibareler Kontrol
Spark T-shirt Bir makine, agiz Sahtelik
Sakinlik T-shirt Elektrik telleri, iki kus, yara bandi iletisim kopuklugu
It’s Temporary T-shirt Bir agacin koku, kus yuvasi Umut
Natural Beat T-shirt Kesik bir agag govdesi, kus, plakgalarin Ahenk
sesini ¢ikarmaya yarayan gubuk ve yeni
filizlenmis dallar
Cold Touch T-shirt Nala uzanan robotik bir el Glig
Cordialis Aurka T-shirt Duvar, sprey boya, arkasi doniik insan Protesto
Zig Zag Stone Stand T-shirt Ust iiste binmis insanlar Birlikten kuvvet dogmasi
Wired Duo T-shirt ipe, asilmis insan Tutsaklik
Tekbant T-shirt Bir kaset ve sallanan insan Yalnizhk
Kingdomless T-shirt Kopek ve kiiglik baloncuklar, bir adam Caba

Duygular kategorisi en ¢ok t-shirtlin yer aldigi kategoridir. 17 t-shirt bu kategoride yer almaktadir. Dradz
adli t-shirtlin gostereni ¢atlamis duvardir. Gosterileni ise kirik bir kalptir. Bitten adli t-shirtlin gdstereni isiriimis
elmadir, gosterileni ise dengedir. Connection adli t-shirtiin gostereni priz girisi, gosterileni ise 6lumdur. 4. T-shirt
olan Wired’in gostereni agzi bagl ve tiim vicudu iple sarilmis insan figliridur, gosterileni ise tutsakliktir. Kern adli
t-shirtte gosteren bazi organlarin gériindigii insan figuirtidar, gosterilen ise duygu yoksunlugudur. Because of you
adli t-shirt’lin gostereni iki insan figlrudir, gosterileni ise duygularin kisitlanmasidir. Control Panel adli t-shirt’lin
gostereni hiz ve siniri gosteren ibarelerdir, gosterileni ise kontroldir. Spark adli t-shirtiin gostereni makine ile
zoraki glldurulen bir agiz gorselidir, gosterileni sahteliktir. Sakinlik adl t-shirt gostereni elektrik telleri Gizerindeki
iki kustur, gosterileni ise iletisim kopuklugudur. It’s Temporary adli t-shirtiin gdstereni bir agacin kdkundeki kug yu-
vasidir, gosterileni ise umuttur. Natural Beat adli t-shirtiin gostereni kesik bir aga¢ govdesi, kus, plakgalar gubugu
ve yeni filizlenmis dallardir, gésterileni ise umuttur. Cold Touch adl t-shirtiin gostereni nala uzanmis olan robotik
bir eldir, gosterileni ise guigtlr. Courdialis Aurka adli t-shirtiin gostereni duvara sprey boya ile yazi yazmaya ¢alisan
arkasi donik insandir, gosterileni protestodur. Zig Zag Stone Stand adli t-shirt’in gostereni zig zag sekilde st
Uste binmis insan figliridur, gosterileni ise birlikten kuvvetin dogmasidir. Wired Duo adli t-shirtlin gostereni ipe
dolanmig bir insan figliridur, gosterileni ise tutsakliktir. Tekbant adli t-shirtiin géstereni bantlari sarkmis bir kaset
ve bantlara oturmus sallanan insandir, gosterileni ise yalnizliktir. Kingdomless adli t-shirtiin géstereni omzunda
kdpek olan ve kuglk baloncuklar tarafindan havalandirilmis bir adamdir, gosterilen ise cabadir. Tim bu t-shirt ka-
tegorilerinde gosterilenler metaforlar, renkler, metanomiler, semboller, kodlar ve oxymoronlardan yola ¢ikilarak
ve tasarim hikayelerindeki sembol sdylemlerden yararlanarak olusturulmustur.
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Gorsel 4: Neighbours, Obitus, Dox
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NEIGHBOURS OBITUS

Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020

Tablo: 4 Empati kategorisi

T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen
Neighbours T-shirt 3 ayr beyaz kare kutucuk Destek
Obitus T-shirt iki konusan insan iletisim
Dox T-shirt Dort farkli kosede duran insan Esitlik

Empati kategorisinde yer alan toplamda 3 t-shirt bulunmaktadir. Neighbours adli t-shirtiin gostereni bir-
birinden farkli birgok yasam alanidir. Gosterileni, destektir. Obitus adli t-shirtlin gdstereni iki yiiz ylize bakan insan
siluetidir, gosterilen iletisimdir. Dox adli t-shirt’lin gdstereni dort insanin garpi isaretinin baslarinda yer almalaridir.
Gosterileni ise esitliktir.

Empati kategorisinde insanlarin birbirlerini anlamalarinin zorlugu, insanlarin birbirleri ile uyumlari, in-

sanlar magara insanligi doneminde daha 6zgir olduklarindan simdi bircok yapinin esiri ve tutsagi olduklarindan
dolayi iginde bulunduklari durumdan memnun degillerdir.

Gorsel 5: Pigeon, Ren Fred

PIGEON REN FRED

Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020
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Tablo: 5 Etik kategorisi

T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen
Pigeon T-shirt Birbirine basparmak ile bagl iki farkli el Baris
Ren Fred T-shirt Glvercin, asker kaski olan bir bebek Baris, savas, gelecek

Etik kategorisinde 2 farkli t-shirt bulunmaktadir. Pigeon adl t-shirt’in géstereni birbirine basparmak ile
bagh iki farkh eldir. Gosterileni baristir. Ren Fred adli t-shirt’Un gostereni elinde kurma giivercin tutan basinda
asker kaski olan bir bebektir. Gosterileni ise baris, savas, gelecektir.

Bariscil, adil bir diinyada yasiyor olup olmadigimizi sorgulayan bir kategoridir. Ozgiirlik baskalarinin si-
nirini astigin vakit son bulmaktadir. Etik ihlalleriyle erisilen 6zgtrlikler, mutluluklar er geg barisi, huzuru, gelecegi

zedelemektedir.

Intermedia

Gorsel 6: Mano Unus, Hoguera, Ayrim, Thanks Tv, Blind Spot, Hidden

MANO UNUS

THANKS TV
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Tablo 6: Gergeklik

T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen
Mano Unus T-shirt Elin parmaklarina dolanip diigiim olmus ipler Gergekler
Hoguera T-shirt icecek sisesi, ev Ozgiinliik
Ayrim T-shirt Yirtik yerler, vidalar Yiizlesme
Thanks Tv T-shirt Sandalye, tekme, TV illuzyon
Blind Spot T-Shirt Eller, erkek yiizi Sansur
Hidden T-shirt Ev, kulak, iki el, insanlar Bilinmezlik

Gergeklik kategorisinde 6 t-shirt bulunmaktadir. Mano Unus adl t-shirtlin gostereni el ele sarilan ipler
ve diglimdir. Gosterileni gergekliktir. Hoguera adl t-shirtlin gostereni bir icecek sisesinin ev figliriinde olmasidir,
gosterileni ise 6zglnliktir. Ayrim adli t-shirt’lin gdstereni iki yerinden yirtilmis t-shirttir, gosterileni ise ylizlesme-
dir. Thanks Tv adli t-shirt’lin gdstereni ipe asilmis bir tv ve duslk bir sandalye olmasidir. Gosterileni ise illizyondur.
Blind Spot adli t-shirtiin géstereni bir adamin yiziidir. Gosterileni sansiirdir. Hidden adl t-shirt’Gn gostereni kare
kapisi ve bacasi olan bir ev figlirtidir, evin 6niinde duran insanlarin varligidir, gésterilen ise bilinmezliktir.

Gergeklik kategorisinde kendine has olmak, kendi olmak, ellere bakmak gergek oldugunun ve su an ya-
siyor oldugunun farkinda olmak, sanstiriin ilerlemeyi, gercegi gorebilmeyi engellemesi ve esas gergegin ancak
insanin kendisi ile tek basina iken mimkiin olabilecegini vurgulayan fikirlere rastlanmaktadir. Sosyal bir kimlik
yaratmada 6zglin olmak, gercek olmak, digerlerinden ayri olmak, kendi kisiligini ve benligini ortaya koyabilme

glclnin 6nemi vurgulanmaktadir.

Gorsel 7: Solo Violin, Alone Island, Haerenga

SOLO VIOLIN
Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020
Tablo 7: ice doniikliik kategorisi

T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen

Solo Violin T-shirt Keman, Kayik Bagimsizlik

Alone Island T-Shirt Ada, bir adam Aidiyet

Haerenga T-shirt Film makinesi Hikayeler
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ice donikliliik kategorisinde Solo Violin adli t-shirtiin géstereni sandalin igerisinde bulunan bir keman,
gosterileni ise bagimsizliktir. Alone Island adli t-shirtiin gostereni kiiclk kara pargasi tizerinde olta tutan bir adam
ve kara parcasi altinda oltaya takilmis nesnelerdir. Gosterileni ise aidiyettir. Haerenga adl t-shirtiin gostereni film
makinesi ve iki ayri kiire (izerine sarili filmlerdir. Gosterileni ise hikayelerdir. T-shirtlerin isimlerinden de anlasi-
lacagi gibi “tek bir keman”, “yalniz ada” yalnizligi, kisinin kendini dinlemesini, herkesin birbirinden bagimsiz tek
bir hikayesi oldugunu cagristirmaktadir. Sosyal kimligi yaratirken de tek olabilmeyi, bagimsiz olabilmeyi, kisinin i¢
sesini duyabiliyor olabilmesi kisiye ayricalik, farklilk katmaktadir.

Gorsel 8: On the Stars, Cesmekes, Puma

STARS CEKMEKES

Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020

Tablo 8: Liderlik kategorisi

T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen
On The Stars T-shirt Yildiz Zirve
Cekmekes T-shirt Eller ve ip Azim
Puma T-shirt Puma Liderlik

Liderlik kategorisinde On The Stars adli t-shirtiin gostereni yildiza yaslanmis iki insandir. Gosterileni zirve-
dir. Cesmekes adli t-shirtlin gostereni ipi ceken elleri temsil etmektedir. Gosterilen ise azimdir. Puma adli t-shirtin
gostereni Puma, Gosterileni ise liderliktir. Sosyal kimlik agisindan Kaft t-shirtlerinin marka konumlandirmasi bag-
laminda yarattiklari, bir fikri, bir durusu bir s6zi olan karakteri yansittigi soylenebilir.
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Gorsel 9: I'm Underwater, Duo Semen, Schaakpad, Your Dream, Harmony

I'M UNDERWATER DUO SEMEN

Y

YOUR DREAM HARMONY

Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020

Tablo 9: Motivasyon kategorisi

T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen

I’'m Underwater T-shirt Bogulan insan Zorluklar

Duo Semen T-shirt Uzay Kaliplarin diginda
Schaakpad T-shirt Kaplumbaga, satrang oyunu Strateji

Your Dream T-shirt Bir evin duvari Sinirlart agsmak
Harmony T-shirt Atik maddeler Déniligme

Motivasyon kategorisinde I’'m Underwater adli t-shirtlin gdstereni dibe dalmig ayaklardir. Gosterilen ise
zorluklardir. Duo Semen adli t-shirtiin gdstereni evren, kadin ve erkektir. Gosterileni ise kaliplarin disinda olmaktr.
Schaakpad’in gostereni kaplumbaga ve satran¢ oyunudur. Gosterileni ise stratejidir. Your Dream adli t-shirtln
gostereni bir evin gatlak bir duvaridir. Gosterileni ise sinirlari agmaktir. Harmony adli t-shirttin gostereni farkl atik
maddelerdir. Gosterileni donusimdir. Kisinin motivasyonunu gliclii tutarak her seyi yeniye ve ise yarar hale gevi-
rebilecegi cagrisimidir.
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Gorsel 10: Ruighinn, Together Alone, Ozgiir Ruh, Premena, Freely, Dodecehedron

RUIGHINN TOGETHER ALONE

PREMENA
Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020
Tablo 10: Ozgiirliik kategorisi
T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen
Ruighinn T-shirt Tren ve insanlar Farkh tercihler, 6zgurliik
Together Alone T-shirt Farkli yasam alanlari Kisiye 6zgii yasam alanlari
Ozgiir Ruh T-shirt Yumurtalik ve spermler Yasama 6zgurlGga
Premena T-Shirt Tren Gidisat
Freely T-shirt Kus, kafes, agac dallan Ozgiirlik
Dodechedron T-shirt Farkli mekanlar Aidiyetin tutsaklig

Ozgiirliik kategorisinde Ruighinn adl t-shirtiin géstereni tren ve bisikletli iki kisidir. Gosterilen ise farkli
tercihler ve 6zgurluktir. Segim 6zgirltgline sahip olabilmesidir. Together Alone adli t-shirtiin gostereni farkl alan-
larda farkli insanlarin bulunmasidir. Gésterilen ise kisiye 6zgii yasam alanlaridir. Ozgiir Ruh adli t-shirtiin gdstereni
daire ve cizgilerdir. Gosterilen ise yasama 6zgurltglidir. Premena adli t-shirtlin gostereni trendir, gostergesi yol
almaktr, gosterilen ise gidisattir. Freely adli t-shirtiin gostereni kafes, kus ve agacg dallaridir. Gosterilen ise 6zgurli-
gl sembolize etmektedir. Dodechedron adl t-shirtlin gostereni farkl mekanlarda farkli insanlardir. Gosterileni ise
aidiyetin tutsakhgidir.
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Gorsel 11: Levo-desno, Sanka, Astrok, Averterit, Burning Tire

LEVO - DESNO SANKA ASTROK

AVERTERIT

Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020

Tablo 11: Sinirliliklar kategorisi

T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen
Levo-Desno T-shirt Beyaz renk lizerine kirmizi renk gegisi ve siyah lekeler | Alanlar

Sanka T-shirt Uggen ve iig insan Ozgiirligin siniri
Astrok T-shirt Astronot ve gok taslar Kisisel sinirlar
Averterit T-shirt Ust Uste civilenmis tahta pargalari Otokontrol
Burning Tire T-shirt Kigik bir ada pargasi Duygular

Sinirhlik kategorisinde Levo-Desno adli t-shirtiin gostereni kirmizi ve beyaz renkten olusan alanlar ve kur-
sun delikleridir. Gosterileni ise alanlardir. Her insanin kendisine has belirli sinirliliklari duvarlari oldugunu gagristir-
maktadir. Sanka adli t-shirtlin gostereni ¢izgisel bir tiggen ve Ug kisidir. Gosterileni ise 6zglrlugin siniridir. Astrok
adl tshirtiin gdstereni astronot ve uzay mekigidir. Gosterileni ise kisisel sinirlardir. Averterit adli t-shirtlin goste-
reni tugla duvar ve iki tahta parcasidir. Gosterileni ise oto kontroldir. Bu durum insanlarin belirli bir sinir prensibi
oldugunu anlatmaktadir. Burning Tire adli t-shirtiin gostereni ates ve etrafina toplanan insanlardir. Gosterileni ise
duygulardir.
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Gorsel 12: Wanui, Koule, Panorena

(/

KOULE

WANUI

Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020

Tablo 12: Sorumluluk kategorisi

T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen

Wanui T-shirt Olta, iki insan Sorumluluk

Koule T-shirt Birbirinden farkl uzunlukta gubuk Sorumluluktan kagmak

Panorena T-shirt Ses esitleyici devre Kisinin kendini kontrol altinda tutmasi

Sorumluluk kategorisinde Wanui adli t-shirtlin gostereni sopalarin izerinde duran Ug kisidir. Gostergesi
bu Ug kisinin ellerinde olta bulundurmalaridir. Gosterileni ise sorumluluktur. Koule adli t-shirtiin géstereni borular
ve vanadir. Gostergesi sorumluluktan kagmaktir. Panorena adli t-shirtiin gostereni equliazer (ses esitleyicisi), gos-
tergesi kisinin kendini kontrol altinda tutmasidir. Bu kategori genel hatlari ile bireyin sorumluluklari ile kafasinin
mesgul oldugu ve yasaminin her evresini ve alanini dengelemeye c¢alismaya gayret etmesini cagristirmaktadir.

Gorsel 13: Bug, Sonar, Apollo, Jung, Shutterism, Strike a Pose, Flying Low, Neyz

BUG

Intermedia | 31



Sosyal Kimlik Uriinii Olarak Kaft T-Shirtleri: Tasarim Baskilari Uzerinden Géstergebilimsel Bir Analiz

@“‘8
-
Img

JUNG STRIKE A POSE

&

FLYING LOW NEYZ

Kaynak: https://www.kaft.com/tisort, Erisim tarihi: 20.08.2020

Tablo: 13 Yaraticilik kategorisi

T-Shirt Adi Gosterge Gosteren Gosterilen

Bug t-shirt iki kisi ve muizik aletleri Yaraticilik

Sonar t-shirt Gitar ve insanin kollari, gitar telleri Bitilinlesme
Apollo t-shirt Saat Zaman

Jung t-shirt Tef ve insan viicudu, tef zilleri Miizik ve yaraticihik
Shutterism t-shirt Fotografgiliga iliskin materyaller Yaraticihk

Strike a Pose t-shirt G0z, insan ylzi ve eller Mantik

Flying Low t-shirt Renkli ugaklar Hayal guicii

Neyz t-shirt Ney, daireden uzanan el, plak Yaraticihk

Yaraticilik kategorisinde Bug adl t-shirtlin gostereni iki kisidir. Gosterilen yaraticiliktir. Sonar adli t-shirtiin
gdstereni bir kisi, gdsterileni ise biitiinlesmedir. insan bir ise kendisini verirse icindeki ilham ile ok yaratici islere
imza atabilir mesajini cagristirmaktadir. Apollo adl t-shirtlin goéstereni cubuklar ve noktaciklardir, gésterileni ise
zamandir. Yaraticilik birbiri ile alakasi olmayan, birbirinden bagimsiz seyler arasinda bir iliski kurabilmektir cagrisi-
mi yapmaktadir. Jung adli t-shirtlin gostereni bir kisidir. Gosterileni mizik ve yaraticiliktir. Shutterism adli t-shirtiin
gostereni pek cok farkl materyaldir. Gosterileni ise yaraticiliktir. Strike a Pose adli t-shirtiin gostereni dislinen bir
kisidir. Gosterilen ise mantiktir. Flying Low adli t-shirtlin gostereni renki ucaklardir. Gosterileni ise hayal glicidir.
Neyz adli t-shirtiin géstereni daire icinde neydir. Gosterileni ise yaraticiliktir.
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ARASTIRMANIN DEGERLENDIRILMESI

Arastirma sorulari; “Kaft markasinin tasarim t-shirtlerinin yaratmaya calistigi imaj ile yansiyan imaj birbiriyle 6r-
tismekte midir?”, “Kaft markasinin tasarim t-shirtlerindeki baskilardaki diiz anlami veren 6geler hangi kisilik 6zel-
ligi temalarinda sikhkla kullanilmistir?”, “Sosyal kimlik olusturmada Kaft t-shirtlerinin yeri nedir?” sorularindan
olusmaktadir. Bu baglamda tasarim triini t-shirtler moda kapsaminda s6zsiiz bir iletisim bicimidir. Giyinmis vicut
bizim kisiligimiz ve sosyal kimligimizle iletisim kurmaktadir (Barnard, 2002). Grup Uyeliginin yani sira bizim di-
siincelerimizi, hislerimizi ve arzularimizi ifade etmektedir. Giyim ve modanin bazi giyim kodlari tasidigi diistinul-
mektedir. Bu kodlarin bazi iletisimsel 6geler de tasiyan gorsel 6geler nedeniyle bir seyin isaretleri olabilir. Giyim
ve modanin kodlari bunlari amaglar (Hebdige, 1981). On Ug ayri kategoriye yerlesen t-shirt temalari yaraticilik
(creativity), duygular (emotions), empati (empathy), etik (ethics), liderlik (leadership), motivasyon (motivation),
aciklik (openness), sorumluluk (responsibility), gerceklik (reality) ve degisim (change), ice donuklik (introversi-
on), ozgirlik (freedom) ve sinirlilik (boundedness) seklindedir. Bu temalardan agiklik kategorisine yerlestirilen
“Son Tren” adl t-shirt’in géstereni ugurum kenarindan giden trendir gosterileni ise cabadir. Bu t-shirt’t giyen bir
kisi yalnizca tasarimi degil ayni zamanda azmi, ¢cabayi temsil eden bir kimlik de giymektedir. Buna benzer sekilde
degisim kategorisine giren “Pauw” adh tshirt’iin de balik ve baliklarin bitiiniinden olusan tavuskusu temsiliyeti
gorilmektedir. Bu durum da birlikle, buttinliikle saglanabilecek degisim donisiimi baskalasimi gostermektedir.
Yine bu temsili Gzerine giyen bir kisi disariya birlikten dogan glic ile degisimin imajini yansitmaktadir. Yine benzer
sekilde sinirhliklar kategorisine yerlestirilmis “Averterit” adl t-shirt st Gste cakilmis iki tahta gostereni ile kisinin
kendi sinirini, otokontroliinii ya da engelini anlatmaya ¢alismaktadir. TUm bu satin alinan temsiliyetler (Barnard,
2002)'nin de belirttigi gibi sdzsiiz bir iletisim bicimi olarak bizim kisiligimiz ve kimligimiz ile iletisim kurmaktadir ve
iletisim kurmanin 6tesinde istedigimiz bir imaji s6zsliz bir dil ile disariya yansitmaktadir. Buna gore Kaft t-shirtleri
sosyal kimlik olusturmada 6nemli bir rol oynamaktadir. En ¢cok temsiliyet duygular ve yaraticilik kategorisindedir.
Dolayisiyla diiz anlami veren 6geler en ¢ok duygulari yansitmada kullanilmistir. Bu durum da Kaft t-shirtlerini ter-
cih eden kisilerin en ¢ok duygulari disa vurma konusunda bir kimlik/t-shirt satin aldiklari gérilebilmektedir. Bunu
ikinci olarak yaraticilik temasi izlemektedir. Calismanin arastirma sorusu olan “Kaft markasinin tasarim t-shirtleri-
nin yaratmaya calistigi imaj ile yansiyan imaj birbiriyle 6rtismekte midir?” sorusu farkh birka¢ arastirmaci tarafin-
dan degerlendirilemedigi icin arastirmanin kisitini olusturmaktadir.

SONUC

Bir kisiligi, yaraticiligi, bir fikri olan, farkli ve 6zglin tarzda hazirlanmis Kaft t-shirtleri, siradanliktan hoslanmayan,
estetik kaygisi olan popiiler kiltlirden uzak ve sanatsever modern ve sosyal kimlik kazanmak isteyen bireylerin ih-
tiyaclari ile ortlismektedir. Sosyal kimlik kazanirken hem kendi hem de digerlerinin kendine yonelik davranislarina
dikkat eden birey bu kimlik kazaniminda yardimci olacak tasarim Grina t-shirtlerle kendinin nesnel benligini olus-
turmasina katkida bulunmaktadir. Oznel (kendi kendisini tanimladigi) benligi ile satin alma davranisini gerceklesti-
ren birey satin alinan t-shirt’in tasarim baskisi ile de nesnel (disaridan kendisinin nasil gorildiuga) benligine etki-
lesimini yoneterek katkida bulunmaktadir. Birey, kendisi ile 6zdeslesen, t-shirtlerin mesaj vurgulari ile kendisini bir
kategoriye sokan, digerleri ve beni kiyaslayan, kendisini psikolojik olarak ayristirabilen bir kimlik yaratarak sosyal
kimligin asamalarini gerceklestirmektedir. Dolayisiyla sosyal kimlik olusturmada Kaft-tshirtlerinin olumlu bir yeri
bulunmaktadir. Bunun yani sira Kaft-tshirtlerinin kendini konumlandirirken siradanliktan hoslanmayan, estetik
kaygisi olan, popdler kimlikten uzak ve sanatsever modern kaliplarina uygun imaj sergiledigi mesaji verilebilir. Bu-
nun sebebi ise gostergebilimsel analiz sonucunda varilan 6rnegin duygu kategorisi tek kalip bir duygu durumunu
cagrishrmamakta her duygu durumuna hitap etmektedir. Ayrica 6rnegin Control Pannel adli t-shirtte duygulari
kontrol edebilmenin gerekliligini aksi taktirde hazza ve tutkuya yenik disilip hata yapilabilecegini vurgularken,
Kern ve Codialis Aurka adli t-shirt duygularin disa yansitilamadigini sergilemektedir. Bu sebeple ayni duygu temasi
icinde bile kaliplara sokulmayan her insanin kendisine ait duygusunu bulup sosyal kimligine tasiyabilecegi sekilde
markayi konumlandirdiklari imajlar sergilemektedirler.

Kaft markasinin tasarim t-shirtlerindeki baskilardaki diiz anlami veren 6geler gerceklik, liderlik ve sinir-
lilik kisilik 6zelligi temalarinda siklikla kullaniimaktadir. Ancak diger tim kategorilerdeki mesajlar ve cagrisimlar
gosterilen (yan anlam) asamasinda ortaya ¢cikmaktadir. Bu ¢alismaya benzer nitelikte sosyal kimlik ve kimlige ek-
lemlenen farkh giyim, aksesuar vb. Grinleriyle farkli kimlik, tiketim, birey ve modernite g¢alismalarin yapilmasi
Onerilebilir.
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Arastirmanin yapilmasi 6zellikle hizli bilgiye erisme ¢aginda kisilerin kendilerini kisa yoldan ifade etmele-
rini, bir imaj yaratmak ile ugrasmayip imaj satin alarak kendilerini disariya yansitmalarini ve bu yansimayi dogru
okuyabilmek, temsiliyetleri ¢ozlimleyebilmek adina 6nem arz etmektedir. Bu durum bir se¢im, bir tercih olsa dahi
yeni bilgi teknolojileri donemi kisileri hiza, hizli anlatima, hizli bilgiye ulasmaya striklemektedir. Dolayisiyla, bir
anlatimi, bir duygusu, bir séylemi olan tasarim t-shirtleri caga uyum saglayip, pazara uygun Urinler piyasaya sun-
maktadir. Bir gruba ait olmak isteyen ve sdzsiz dil ile sézel bir duygu yaratmak isteyen kisiler de bu akima katilip
kendi 6zglin imajlarini yaratmaktadir. Bu durum kisilerin nesnel benliklerini (disaridan almak istedikleri izlenimle-
ri) almalarina olanak saglamaktadir.

Arastirmanin degerlendirilmesi baglaminda da arastirma sorulari ile 6rtiisen verilere ulasiimistir. Kaft
t-shirtleri sosyal kimlik satin alma konusunda 6nemli bir alan sunmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda 13 farkli kisilik
temasi c¢ikarilmis olsa da yeni tasarim t-shirtler insa edildikge yeni devinime acik kategoriler ortaya cikabilir. Kisi-
nin giyebiledigi, kullanabildigi, tasiyabildigi her sey kimligine eklemlenmis bir katkidir. Dolayisiyla burada secilmis
olan Kaft t-shirtleri bunlardan yalnizca bir tanesidir. Buna ek, kullanilan aksesuarlar, yaptirilan dévmeler 6zelinde
de bir sembol ya da gostergebilimsel calisma yapilabilir. Arastirmanin farkh konularda yapilmasi sézsiiz anlatimin
yeni iletisim teknolojileri cagindaki yeri ve 6nemine katki sunacagi disliniilmektedir. Bu ¢alisma sdzsiiz anlatimin
sosyal kimlik agilimina hiz kazandirmasinin yalnizca kigik bir ayagini olusturmaktadir.
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»  Etik kurul onayi: Etik kurul onayina ihtiya¢ bulunmamaktadir.
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